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LOGO

Das neue AEG-Logo ist in seiner Gestaltungsform als Kombination 
von Wort- und Bildmarke angelegt.
Im Bildteil wurde in abstrahierter Form Bezug auf die Anfangsbuch-
staben A-E-G genommen.

Das Signet des Logos wurde aus geometrischen Kreisformen kons-
truiert. Dadurch entsteht eine unverwechselbare Prägnanz, welche 
dem Betrachter ermöglicht, das Signet schnell zu erfassen.
Durch die klare Linienführung ist das neue Zeichen für Darstellungs-
techniken aller Werbebereiche besonders gut geeignet. 

Für die Wortmarke wurde eine moderne, zeitgemäße Typografi e 
(Schrift: »COCOGOOSE«) gewählt, welche durch ihre klare, seri-
fenlose Optik bestens die reduzierte Bildgestaltung unterstützt. 
Durch die Versalschreibweise wird das Schriftbild beruhigt, um 
eine optische Konkurrenz zum Bildteil zu vermeiden.



LOGO  VARIANTEN

Beispiele



OFFENE TÜREN // LERNLANDSCHAFTEN

G GRÜN // NACHHALTIG

3 FARBEN // 3 ZIELGUPPEN

E ORANGE // SIGNALFARBE
SYMBOL // WAPPEN MODERN
ANFANGSBUCHSTABEN A E G
TRADITION // AUFBRUCH // ZUKUNFT

             VERLAUF //
STUFENLOSER ÜBERGANG
// GEMEINSCHAFT

MODERN – LEICHT – ELEGANT
BUCHSTABEN-DARSTELLUNG = NÄHE = ENGE ZUSAMMENARBEIT

SIGNET (lat. signum „Zeichen“) 
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OFFEN FÜR NEUES // 
INDIVIDUALITÄT, FLEXIBILITÄT 

MINIMALISTISCH // ZEITLOS

A BLAU // AKTIV // FARBE EUROPAS



PRIMÄRFARBEN SEKUNDÄR- UND ZUSATZFARBEN

Zur weiteren Strukturierung besonderer Themenbereiche 
sind Sekundärfarben vorgesehen, welche weiteren
Gestatungsspielraum offen lassen. Diese sollten neben den 
Primärfarben nur untergeordnet zum Einsatz kommen.
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a
ORANGE
steht für 
Ausgelassenheit, Neugier, Fröhlichkeit 
und Jugend
energievoll, logisch, ehrgeizig

BLAU
steht für 
Besonnenheit, Objektivität, Neutralität 
und Klarheit
vertrauenswürdig, seriös, kompetent

GRÜN
steht für 
Natur, Leben, Hoffnung 
und Glück
natürlich, frisch, beruhigend

FARBKLIMA 
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Bold  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
  abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
  123456789!§$%&()@?#*+-

Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
  abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
  123456789!§$%&()@?#*+-

Italic  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
  abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
  123456789!§$%&()@?#*+-

Light  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
  abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
  123456789!§$%&()@?#*+-

Light Italic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
  abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
  123456789!§$%&()@?#*+-

Das AEG setzt ab Januar 2023 als Hausschrift die Open Sans ein.
Die Open Sans kann je nach Anwendung in den Schriftschnitten 
Extra Bold, Bold, Semibold, Regular und Light genutzt werden. 

Als Google Font ist die Open Sans frei verfügbar und kann auf 
allen Betriebssystemen eingesetzt werden. 
Die neue Hausschrift ersetzt damit alle vorherigen Schriften. 
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OPEN SANS 

IST EINE MINIMALE 
SERIFENLOSE SCHRIFT 
MIT EINEM OFFENEN, 

LUFTIGEN 
ERSCHEINUNGSBILD 
(DAHER DER NAME).

TYPOGRAFIE - OPEN SANS
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INDIVIDUELLE ICONS

GESTALTUNGSMÖGLICHKEITEN

Ein gutes Logo basiert auf einem Logosystem.
Meistens fi ndet ein Logo im späteren Verlauf Anwendung auf Medien 
der unterschiedlichsten Formate und Größen. Ico

n &
 Me

hr

AUF VIELSEITIGE, ABER TROTZDEM 
EINHEITLICHE WEISE EINSETZBAR
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„EIN LOGO IST DANN GUT, 
WENN MAN ES MIT DEM GROSSEN ZEH 

IN DEN SAND KRATZEN KANN.“
Kurt Weidemann - Grafi kdesigner 


